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Abstrak 
 

Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) merupakan perwujudan dari Tri Dharma 
Perguruan Tinggi yaitu Pengabdian kepada Masyarakat. PKM ini dilakukan di 
UMKM olahan ikan Teri Minang Rua pada desa Klawi Bakauhuni Lampung 
Selatan. Dengan kegiatan ini dapat membantu para pelaku UMKM Minang Rua 
dalam meningkatkan UMKM . Masalah yang terdapat di UMKM Olahan Ikan Teri 
Minang Rua, Bakauheni, Lampung Selatan sebagai berikut kemasan yang masih 
kurang menarik sehingga kurang cocok dengan produk, pemesanan dan penjualan 
masih dilakukan langsung di tempat. Hasil yang diperoleh untuk memberikan solusi 
dan inovasi pada UMKM Olahan Ikan Teri sebagai berikut: pembuatan stiker logo 
produk yang menarik serta peningkatan kemasan lebih baik dari sebelumnya supaya 
konsumen tertarik , melakukan pemesanan dan penjualana  produk dapat dilakukan 
secara online melalui sosial media maupun offline di Pantai Minang Rua. Serta 
pembuatan link tree yang bertujuan untuk memudahkan konsumen jika ingin 
memesan produk secara online melalui sosial media dan dapat menjangkau 
pemasaran produk lebih luas. 

  

I. PENDAHULUAN 
Usaha Mikro Kecil Menengah atau UMKM memiliki peran penting dalam kemajuan perekonomian di 

Indonesia(Silaban et al., 2021). Masyarkat bisa hidup mandiri secara finansial berkat adanya UMKM(Dinas 
Koperasi dan Usaha Kecil Menengah Provinsi Lampung, 2018). Mungkin banyak orang belum menyadari bahwa 
adanya UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah) berperan besar dalam kehidupan kita sehari-hari sebagai rakyat 
negara Indonesia(Prahesti, 2022). Melekatnya eksistensi UMKM sudah ada di lingkungan sekitar kita sejak dahulu 
kala. Undang-Undang No. 20 Tahun 2008, mendefinisikan UMKM sebagai Usaha produktif milik orang perorang 
dan atau badan usaha perorangan yang memenuhi kriteria usaha mikro, memiliki kekayaan bersih paling banyak Rp. 
50.000.000 (lima puluh juta rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha atau memiliki hasil penjualan 
tahunan paling banyak Rp. 300.000.000(tiga ratus juta rupiah)(Presiden Republik Indonesia, 2008). Desa Kelawi 
adalah salah satu Desa yang berada di Kecamatan Bakauheni Lampung Selatan. Desa kelawi mempunya 9 dusun, 
tiga dusun diantaranya merupakan Garis pantai yang terbentang kurang lebih 10 Km. Alamat lengkapnya yaitu Jln. 
Pariwisata Dusun Minang Rua RT/RW 001/005 Desa Kelawi Kecamatan Bakauheni (Pemkab Lampung Selatan, 
2023) 

 Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini  merupakan perwujudan dari Tri Dharma Perguruan Tinggi 
yaitu Pengabdian kepada Masyarakat. PKM ini dilaksanakan di desa Klawi Bakauhuni Lampung Selatan, tepatnya 
pada UMKM olahan ikan Teri Minang Rua. Permasalahan yang terjadi di UMKM Olahan Ikan Teri Minang Rua 
memiliki kemasan produk yang kurang menarik, serta penjualan dan pemesanan produk masih dilakukan di tempat. 
Dengan begitu jangkauan penjualan masih terbatas hanya dilakukan oleh masyarakat di sekitar Bakauhuni. 
efektifitas terhadap online marketing merupakan suatu ukuran yang menyatakan seberapa jauh target yang telah 
dicapai oleh suatu manajemen dimana yang diatur disini menggunakan pemasaran secara digital(Waziana et al., 
2022)(Crick & Crick, 2020). Saat ini telah banyak perusahaan yang memilih media online sebagai metode 
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pemasarannya(Bouwman et al., 2019). Beberapa media yang sering digunakan adalah facebook,twitter, instagram, 
dan lain-lain. Dengan menggunakan media tersebut perusahaan akan bisa mencapai target pasar mereka(Anugrah, 
2020). 

Dari permasalahan di atas,  perlu adanya perbaruan kemasan produk bertujuan kemasan lebih menarik daya 
beli konsumen, sedangkan dengan adanya penjualan dan pemesanan dilakukan secara online bertujuan memperluas  
jangkauan penjualan sehingga bukan masyarakat setempat saja yang menjadi konsumen namun di luar Bakauhuni 
dapat melalukan pemesanan produk olahan ikan Teri pada  UMKM Minang Rua. Dengan adanya kegiatan 
pengabdian ini membantu meningkatkan UMKM olahan ikan Teri Minang Rua. 
 

II. METODE 
Dalam kegiatan ini metode pelaksanaan yang dilakukan dengan langsung memberi pelatihan dan arahan antara 

lain: 
1. Pengenalan kepada UMKM bagaimana membuat packaging yang menarik  
2. Membuat Konsep logo dengan membuat konsep tanpa menghilangkan ciri dari UMKM yaitu tetap 

menampilkan gambar siger yang melambangkan produk tersebut merupakan khas provinsi Lampung, serta ada 
gambar pantai yang menjadi objek wisata khas Minang Rua dan tidak lupa menambahkan logo Minang Rua 
supaya pelanggan tahu bahwa produk tersebut berasal dari Minang Rua. Lalu ditambahkan sedikit gambar ikan 
sesuai dengan produk nya yaitu ikan Teri.  

3. Desain logo tersebut menggunakan aplikasi Adobe Photoshop. 
4. Untuk kemasan produk yang sederhana ditingkatkan dengan mencari kemasan yang dinilai cocok untuk produk 

olahan ikan Teri yang berminyak, bagaimana menentukan kemasan yang tidak basah atau tidak rusak untuk 
menyimpan ikan Teri dalam jangka waktu tertentu. 

5. Memberikan arahan bagaimana melakukan digital marketing sebagai strategi pemasaran dalam meningkatkan 
UMKM 

6. Membuatkan  media penjualan online untuk UMKM Minang Rua 
 

III. HASIL DAN PEMBAHASAN 
Adapun hasil yang diperoleh dari kegiatan pengabdian ini sebagai berikut: 

1. Stiker logo produk yang menarik serta peningkatan kemasan lebih baik dari sebelumnya supaya konsumen 
tertarik untuk membeli produk baik secara online maupun offline di Pantai Minang Rua.  

2. Dibuatkan media penjualan online untuk memudahkan konsumen jika ingin memesan produk secara online 
melalui sosial media. 
Berikut hasil desain stiker logo serta peningkatan kemasan produk Olahan Ikan Teri khas Minang Rua sebagai 
berikut: 
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Gambar 1 Kemasan Teri khas Minang Rua 
 

Hasil pembuatan media penjualan online untuk memudahkan dalam pemesanan produk Ikan Teri khas 
Minang Rua sebagai berikut: 

 
Gambar 2 Media penjualan online 

 
IV. KESIMPULAN 

1. Kesimpulan 
a. UMKM Olahan Teri khas Minang Rua merupakan produk cemilan Desa Kelawi, Bakauheni, Lampung 

Selatan. Masalah yang terdapat pada UMKM Olahan Teri khas Minang Rua sebagai berikut: kemasan 
produk yang  yang masih kurang menarik dan penjualan masih dilakukan secara offline. 
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b. Belum adanya link untuk memesan produk. Lalu sekarang sudah diberikan inovasi Stiker logo, 
peningkatan kemasan yang lebih baik serta link tree untuk memudahkan konsumen memesan produk 
tersebut secara online. 

2. Saran 
UMKM Olahan Ikan Teri Desa Kelawi kecamatan Bakauheni, Lampung Selatan diharapkan dapat 

menggunakan inovasi yang sudah berikan, serta dapat meningkatkan UMKM ke depannya. 
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